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2025

Badanie Minds & Roses

-
-
-

NAZWA SPÓŁKI I NUMER KRS:

OSOBY ZARZĄDZAJĄCE: -
-

NOWI KLIENCI 2024/2025:  

STAŁA OBSŁUGA:

STRACONE BUDŻETY 2024/2025: brak 
KLIENCI PROJEKTOWI 2024/2025:

-
-

 

TOP PROJEKTY 2024/2025: -

OBROTY 2024 I DYNAMIKA:
REVENUE 2024 I DYNAMIKA: b.d. 
ZYSK NETTO 2024 I DYNAMIKA: b.d. 
KLUCZOWE ZMIANY PERSONALNE: -

LICZBA ZATRUDNIONYCH I ZMIANY:
GŁÓWNE ZMIANY W STRUKTURZE/OFERCIE: -

BADANIE:

PROEVENT

-

-

NAZWA SPÓŁKI I NUMER KRS:
OSOBA ZARZĄDZAJĄCA:
NOWI KLIENCI 2024/2025: -

STAŁA OBSŁUGA:

STRACONE BUDŻETY 2024/2025: b.d. 
KLIENCI PROJEKTOWI 2024/2025:

TOP PROJEKTY 2024/2025:

OBROTY 2024 I DYNAMIKA:
REVENUE 2024 I DYNAMIKA: b.d. 
ZYSK NETTO 2024 I DYNAMIKA: b.d. 
KLUCZOWE ZMIANY PERSONALNE:

LICZBA ZATRUDNIONYCH I ZMIANY:
GŁÓWNE ZMIANY W STRUKTURZE/OFERCIE: -

-

BADANIE: -

WALK EVENTS

2024 2025 średniaProevent
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2024 2025 średniaWalk Events
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2024 2025 średniaWalk Events
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2025

-
-

NAZWA SPÓŁKI I NUMER KRS:  

OSOBY ZARZĄDZAJĄCE: -

NOWI KLIENCI 2024/2025:  

STAŁA OBSŁUGA: -

STRACONE BUDŻETY 2024/2025:
KLIENCI PROJEKTOWI 2024/2025:

TOP PROJEKTY 2024/2025:
 

-

 

OBROTY 2024 I DYNAMIKA: b.d. 
REVENUE 2024 I DYNAMIKA:
ZYSK NETTO 2024 I DYNAMIKA: b.d. 
KLUCZOWE ZMIANY PERSONALNE:
LICZBA ZATRUDNIONYCH I ZMIANY:
GŁÓWNE ZMIANY W STRUKTURZE/OFERCIE: -

-

BADANIE: brak 

MSL



Agencje
Eventowe

2025


